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Capitolo quarto

Televisione e realta sociale

In quanto genitore ic ho temuto tanto che i miei fi-

-gli non ricavassero un appreadimento dalla televisione,

quanto il contrario: da una parte, & pit1 che naturale de-
siderare che i propri figli traggano qualcosa di costrut-
tivo dalle lunghe ore passate davanti alla TV; dall’altra,
nutro seri dubbi sul contenuto di molti programmi e spe-
ro quindi che i bambini non 1i abbiano assorbiti. Molti
dei miei timori nascono dai messaggi della televisione

‘sulla natura del mondo sociale: la definizione delle varie

categorie di individui e le loro modalith di interazione
Teciproca. Molti genitori si sentono forse pift all'unisono
di me con la realth sociale che viene proiettata sul pic-
colo schermo; in alcuni paesi la televisione pud presen-
tare immagini diverse del mondo sociale; in altri, che ac-
quistano programmi televisivi americani o inglesi, il pro-
blema & costituito da un modello importato da quelle
realtd straniere. Per affrontare tutti questi tipi di situa-
zioni & importante sapere come i bambini interpretano e
utilizzano i messaggi sociali presentati alla televisione.

Stereotipi sessuali
I dati di cui disponiamo indicano senza possibility di
equivoco che la televisione influenza la visione che i bam-

bini hanno della realtd socialel. Uno dei possibili effetti
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e quello di alimentare immagini stereotipate, quali ad
esempio i ruoli sessuali. Da un'analisi dei contenuti dei
programmi televisivi condotta negli Stati Uniti & emerso
che in genere la televisione presenta immagini estrema-
mente schematizzate del ruolo maschile - e ancor pitt di
quello femminile — e. altri studi in proposito segnalano
che 1 bambini che guardano molto la televisione hanno,
gia a 3 anni, concezioni dei ruoli sessuali pilt stereotipa-
te rispetto a quelli che la guardano di meno?2 Il fatto &
che i bambini apprendono cid che la televisione propo-
ne: vale a dire, degli stereotipi. Le conclusioni cui per-
viene George Gerbner, un pioniere nell’analisi del mondo
sociale rappresentato dalla TV americana, sono- state sin-
tetizzate in questo modo:

- « I protagonisti maschili stanno alle protagoniste fem-
minili in rapporto di 3 a 1; salvo rare eccezioni, le don-
ne sono rappresentate come deboli e passivi satelliti di
uomini ricchi e potenti, La popolazione maschile "iele-
rappresentata” svolge una grande varietha di ruoli, men-
tre quela fernminile viene in genere relegata nel ruolo di
amante o di madre. In TV, solo il 20% delle "donne spo-
sate con bambini” lavorano fuori di casa, contro il 50%
¢ oltre della vita reale»?,

Un'analisi condotta sulla televisione inglese giunge al-
le stesse comnclusioni®,

La pubblicith & la principale responsabile della pre-
sentazione di stereotipi sessual. Nel corse di un esperi-
mento, a un gruppo di ragazze della scuola superiore fu-
rono mostrati 13 skefch pubblicitari che sottolineavano
I'importanza della bellezza fisica, menire un altro grup-
po non li vide. Le ragazze che avevano guardato la pub-
blicitd aderivano in percentuale pitt alta — rispetto alle
compagne dell'altro gruppo -~ ad affermazioni del tipo
« mi piace essere bella » e «la bellezza & importante per
avere successo con gli uomini » 3, Tuttavia, per collocare
questo risultato nella giusta prospettiva, va notato che,
anche senza la pubblicitd, (per esempio in Inghilterra 25
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anni fa e in Svezia ancora oggi) & la televisione stessa a
indurre nei bambini una ipervalutazione dell’aspetto fi-
sico in generale, ¢ dell’abbigliamento in particolare

_sembra ciog che la televisione di per sé, in quanto mezzo

visivo, anche senza vendere intenzionalmente bellezza fi-
sica, produca questo effetio. .

Gl stereotipi sessuali non vengono utilizzati soltanto
per vendere i prodotti di bellezza, Ricercatori dell’Uni-
versith del! Kansas hanno svolto un’indagine per stabili-
re quali elementi caratterizzino le réclame dei giocatto-
i per i maschietti, e quali quelle per le bambine. La pub-
blicith dei giocattoli per bambine utilizza piii dissolvenze
¢ musica di fondo; quella dei giocattoli per maschietti
contiene pitt dinamismo, tagli frequenti, effetti sonori e
musica ad alto volume. T ricercatori hanno creato delle
forme di pseudo-pubblicith riferite a oggetti astratti, an-
ziché a giocattoli veri e propri, inserendovi l'una o 1'31:
tra serie delle caratteristiche suddette, e le hanno poi
mostrate a bambini di varie eth: tutti indistintamente ten-
devano a identificare le caratteristiche utilizzate dalla
pubblicita per giocattoli per bambine come femminili, e
quelle utilizzate dalla pubblicith per giocattoli per ma-
schietti, come maschili; inoltre, questo tipo di identifi-
cazione risultava rinforzarsi con I'eta? Questo & un
esempio di come gli schemi ricorrenti di cui ho parlato
al capitolo 2 instaurino dei preconcetii che influiscono
sulla risposta dei bambini di fronte a un materiale nuo-
vo. In questo esempio un certo taglio viene usato per sol-
lecitare le ragazze verso un certo tipo di prodotto e i
ragazzi verso un altro, senza mat portare a livello di con-
sapevolezza verbale esplicita il messaggio dello stereoti-
PO sessuale, .

La televisione pud tuttavia fare ancora molto di pin,
che non semplicemente rinforzare gli stereotipi. Si tratta
infatti di un mezzo cost potente, che, con una attenta
programmazione, pud wvenire usato anche per infrange-
re gli stereotipi sociali. L'esempio migliore in gquesto
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senso ¢ il programma Freesiyle, una serie prodotta dalla
televisione americana con Vintento esplicito di modifica-
re gl atteggiamenti legati ai ruoli sessuali nei bambini
dat 9 ai 12 anni. In tredici puntate, della durata di mez-
z'ora l'una, il programma presentava delle scenette in cui
le ragazze arrivavano a rendersi conto di poter essere in-
dipendenti, ¢ di poter aspirare a fare carriera in campi
tradizionalmeniec maschili; mentre i ragazzi sperimenta-
vano la possibilita di dare il biberon a un lattante e di
esprimere delle emozioni, Il programma era mirato a sti-
molare una accettazione e un interesse maggiore nei con-
fronti dei lavori non tradizionali e dei ruoli familiari: ad
esempio, per le ragazze le attivith scientifiche, meccani-
che o atletiche e per i ragazzi Vallevamento e I'éducazio-
ne dei bambini® Questo programma ha avuto successo
soito molti aspetti, Prima di tutto ha attratto un vasto
pubblico: secondo le statistiche di Nielsen & stato segui-
to da un milione e seicentoquarantamila famiglie, Sebbe-
ne questa cifra rappresenti soltanto il 55% delle fami-
glie con bambini dai 6 agli 11 anni, in valore assoluto sta
a indicare lo straordinario potere della televisione di rag-
giungere il pubblico.

Per verificare gli effetti prodotti da Freesiyle, i ricer-
catori hanno osservato pilt di settecento bambini in set-
te citth degli Stati Uniti, alcuni dei quali seguivano il pro-
gramma a casa (settimanalmente Vinsegnante ricordava
loro di farlo); altri lo seguivano in classe; altri ancora lo
seguivano attraverso il racconto dell'insegnante, cui fa-
ceva seguito una discussione di classe e un’attivith gui-
data dall'insegnante stesso.

I bambini che guardavano il programma a casa lo fa-
cevano con minore regolaritd rispetto agli altri gruppi
(sebbene con maggiore frequenza di quanto sarcbbe av-
venuto se non fossero stati sollecitati a farlo dall’inse-
gnante). Non sorprende che in questo gruppo gh effetti
siano stati meno evidenti. Effetti maggiori il programma
ha sortito sul gruppo che lo seguiva in classe; per esem-

pio, un maggior numero di bambini giunse al convinci-
’

“mento che i mariti sono in grado di fare i lavori di casa

e che i lavori tradizionalmente femminﬂi', quali la segre-
taria o l'infermiera, possono essere svolti tanto dagli uo-
mini quanto dalle donne. Gli effettlv del sem;)hce gu'arda-
re il programma erano gid notevoli, ma si 1nten51f1_cava—
no e si allargavano quando ad esso seguiva una discus-
sione in classe. Ad esempio, guardando soltanto la tra:
smissione, le ragazze si convinsero che era bene che i

. maschi assumessero delle responsabilitd nei lavori di ca-

sa e nella cura dei bambini; ma fu necessaria una discus-
sione di classe perché i ragazzi acquisissero lo stesso con-
vincimento. o
L'esperienza di Freestyle indica una potenzialita nel-
F'uso della televisione - fin qui sfruttata in misura mini-
ma, in America ~ per aiutare i ‘pamb_ini_ ad ampliare la
loro immagine dei diversi gruppi sociali; segnala la ca-
pacitd della discussione di classe come mezzo per aml-
pHare la forza di apprendimento del programma televi-
sivo, e dimostra inoltre i vantaggi dell'impiego della 'te_le-
visione nella scuola. La stragrande maggioranza degli in-

-segnanti furono entusiasti di usare il programma in clas-

se: questa reazione indica in quale misura sia pgs_mbl-
le integrare la televisione con i programmi scolasticl.

E' triste e non torna a meritc di chi programma le
trasmissioni televisive in America che Freestyle — un pro-
gramma che ha dimosirato la sua validitd tanto nel'llam-
bito della ricerca sistematica quanto in quc_allo -dell'inte-
resse del pubblico —, non abbia avuto segm‘to e c.:he at-
tualmente venga trasmesso in una sola citth degli Stati
Uniti, Pittsburg, mentre i bambini continuapo ad essere
esposti quotidianamente a una « pesante dleta} » di ste-
reotipi sessuali da parte della pubblicita telex.nswa. .

Non tutta la pubblicith si serve necessa}"lamgnte di
stereolipi sessuali: una corretta programm'azmne in gue-
$to ambito pud addirittura opporsi ad essi, Fu condojcto
uno studio sperimentale utilizzando All in the Family,
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una commedia per adulti, a puntate, che contava un va-
sto pubblico, anche fra i bambini? II protagonista, Ar-
chie Bunker, appartiene alla classe operaia, € un uomo
estremamenie tradizionale, pieno di pregiudizi e divora-
to dal consumismo. Lo studio sfruttava un episodio della
serie, relativo a dei vicini di casa dei Bunker che vive-
vano i ruoli sessuali in modo del tutto anticonformista:
Frank, il marito, cucinava; Irene, la moglie, riparava gli
elettrodomestici. Furono formati piccoli gruppi di bambi-
ni dai 5 agli 11 anni, cui fu fatta vedere la trasmissione,
e che, prima ¢ dopo lo spettacolo, furono intervistati sul-
la loro concezione dei ruoli sessuali. Risultd che, al di
sopra dei 5 anni, la visione stereotipa dei bambini dimi-
nuiva, Questo effetto risultava ancor pilt evidente se l'a-
dulto, durante le pause, faceva commenti dei tipo: « guar-
da! Irene ha aggiustato il frullatore di Edith da sé »; Op-
pure: «ecco Frank che cucina; sembra proprio che si
diverta ». _

Da guesto studio emergono due fatti importanti: pri-
mo, con il giusto contenuto, un programma per adulti,
spiritoso e divertente, pud efficacemente opporsi all'im-
magine prevalente del mondo sociale guale viene presen-
tata dalla pubblicitd. Secondo, un commento al program-
ma da parte di un adulto, pud amplificare I'impatto che
il programma ha sul bambino. Si tratta deghi stessi pun-
ti fondamentali emersi dallo studio su Freestyle. Un'im-
portante conseguenza dell'indagine su All in the family,
¢ la constatazione che V'educazione non si limita ai pro-
grami che si propongono specificamente come educativi:
quelli di svago pessono svolgere una funzioné analoga,
in modi altrettanto significativi.

Uno studio di questo tipo fu condotto anche in In-
ghilterra, utilizzando un programma per bambini dal
titolo Rainbow . Come nell'episodio di All in the fa-
mily, anche Rainbow proponeva la storia di una fami-
glia, dove i ruoli sessuali tradizionali erano invertiti, e,
come nella ricerca sul programma americano, anche in

56

guesto caso, i bambini che avevano seguito l_a trasmis-
sione manifestavano afteggiamenti meno legati a conce-
zioni tradizionali del ruclo sessuale; in particolare risultd
aumentata l'accettazione della partecipazione maschile al-
Ie faccende domestiche. '

Tuttavia, man mano che con letd certi atteggiamenti
si consolidano, la possibilith di modificarli si fa pill re-
mota, Gli adulti, infarciti di pregiudizi, si identificano e
trovano valido -sostegno alle loro concezioni, in Arch}e
Bunker il bigotto, mentre i pilt aperti vedono nell.a serie
televisiva una esplicitazione dei pregindizi correnti 1, P_er
gli adulti, All in the family & la conferma di attqgg}a:-
menti preesistenti, quali che essi siano; la potepzzahta
del programma a orientare il pubblico adulto in una
nuova direzione sembra inesistente o persa.

Gruppi di minoranza

Molti studi hanno mostrato come la televisione possa
essere usata per accrescere il rispetio di sé di _bambln‘l
che appartengono a gruppi oppressi. Ad esempio, la ri-
cerca su Sesame Streef, dove vengono presentati, in una
ottica positiva e non stereotipata, personaggi provenienti
da gruppi di minoranza, ha evidenziato che, et ba:mbinl
appartenenti a quel tipo di gruppi, che seguivano il pro-
gramma, risultavano incrementati l'orgoglic di razza, la
autostima e la capacith di cooperazione interpersonale 2,
La televisione pud avere effetti positivi anche sul modo
in cui i membri dei gruppi di minoranza vengono con-
siderati dai membri dei gruppi di magpioranza: dopp
aver seguito per due anni Sesame Street, 1 bambini svi-
lupparono sentimenti pitt positivi nei confronti dei ban}-
bini di altre razze; in Canada, degli inserti sulle varie
razze, che accompagnavano regolarmente ogni puntata di
Sesame Street hanno sortito un effetto analogo ©. '

La televisione americana presenta in genere i membri
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delle minoranze razziali come meno inseriti e meno ab-
bienti, rispeito alla maggioranza®, ¢ dal momentc che
i bambini di entrambi i gruppi digeriscono quotidiana-
mente questa tipica «alimentazione televisiva », questa

da tutti indistintamente.

In accordo con il principio generale in base al quale
i bambini si identificano con le figure potenti, piuttosto
che con quelle deboli, i bambini negri, attraverso una
trasmissione spesso interiorizzano modelli tratti dai per-
sonaggi bianchi piuftosto che da quelli nesri®. Questo
processo, caratteristico di una societd razzista, pud pro-
vocare conflitti di identitd: in che modo acquisire lo
status di bianco, senza cessare di identificarsi, psicologi-
camente, come un appartenente al proprio gruppo? Que-
sto problema psicologico nasce dall’oppressione cui sono
sottoposti i gruppi di minoranza ¢ non & certo stato
creato dalla televisione. Tuttavia, presentando i diversi
gruppi secondo un'immagine che riflette lo status quo
sociale, essa aiuta a perpetuare nei bambini delle mino-
ranze questo problema di identiti.

I bambini disadattati rappresentano un altro tipo di
gruppo minoritario, la cul immagine di sé subisce Yin-
fluenza della televisione. In Svezia & stato trasmesso un
certo numero di programmi per i bambini ¢ sui bambini
sordi o sordastri. Dopo aver seguito queste trasmissiond;
«i bambini con udito normale dimostravano un profon-
do interesse e una maggiore comprensione per i pro-
blemi di sorditdh degli altri bambini e trovavano entu-
siasmante cercare di esprimersi con il loro segreto lin-
guaggio a segni. D'altro canto i bambini sordi si senti-
rono moclto pit sicuri di sé, dal momento che ricevevano
attenzione e considerazione da parte degli altri, vedevano
altri in situazione analoga alla loro, e improvvisamente
riuscivano a comprendere meglio i programmi». Negli
Stati Uniti, Sesame Street ha prodotio effetti positivi
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anche presentando i bambini handicappati in una luce
realistica e positiva ‘6,

La televisione pud essere quindi umo strumento po-
tente per migliorare 'immagine che i bambipi _hanno de}
gruppi che compongono una societh plurallsnca.. A noi
sta la possibilith di usarla in questo senso, o di rinfor-
zare gli stereotipi negativi, come accade troppo spesso
negli attuali programmi.

tmmagini di aliri paesi

Il potere della televisione pud essere usato anche per
dare ai bambini un'immagine positiva della vita che si
svolge in altre parti del mondo. Negli Stati Uniti FITT
produsse un programma a puntate intitolato 'Jj”hfz Big
Blue Marble, rivolto a bambini dagli 8 ai 14 anni, 1deat_0
per mostrare le qualith positive del bambini di tutto 1!
mondo. Fu condotta un'indagine per verificare gli eﬂ??ttl
del programma sui bambini, che venivano sottoposti a
test prima e dopo avere visto - quattro puntate. Dopo
avere assistito alle trasmissioni essi consideravano i Iiorc.:)
coetanei degli altri paesi pilt felici e pili agiati e d1m1
miiva in loro la tendenza a ritenersi pil divertentl', pit1
interessanti, pin intelligenti e via di seguito; riuscivano
inoltre a vedere un maggior numero di somiglianze fra
1a gente di tulto il mondo. The Big Blue Ma_rble ha an-
che suscitato i pilt macroscopici fenomeni di «amicizie
di penna»: una testimonianza, a livello mondiale, degli
effetti del programma®.

Analoghi ridimensionamenti di atieggiamenti etnocen-
trici si osservarono in Inghilterra, venticinque anni fa,
‘quando Ta BBC produsse programmi come Children's
International Newsreel, ideati per trasmettere ai bam-
bini informazioni su altri paesi®® La riduzione del na-
zionalismo etnocentrico riveste grande importanza, dal
momento che i1 destino di un paese tende ad essere
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ormai sempre pilt collegato con quelo degli aMtri. La
rivoluzione delle comunicazioni & uno dei fattori che ha
fatto del nostro pianeta, quello che McFLuhan ha defi-
nito «il paese-Terra». Noi possiamo aumentare le pos-:
sibilita di sopravvivenza di questo nostro paese usando
mezzi di comunicazione, quale ad esempio la televisione,

un punteggio di olire 8 punti su una scal_a che verificava
gli attepgiamenti mel conironti de.i “negri (dove 11 rap-
presentava latteggiamento pilt positivo). N '

Dopo la proiezione del film soltanto il 45.% dei ragazzi
preseniava questo punteggio. Cinque mesi p}ﬁ tardi i %orq
atteggiamenti razziali risultavano ancora pilt negativi di

r

per migliorare il livello delle informazioni su altri popoli;’
riducendo cosi pericolosi stereolipi e manie di persecu-

zione internazionale. Quale modo migliore che incomi

ciare, come ha fatto The Big Blue Marble, dai bambini?:
Dal momento che FITT ne ha previsto una programma-:
zione di lunga durata, The Big Blue Marble & attual--
mente uno dei programmi piti finanziati ed & diffuso in

sessantatre paesi.

L'impatto di un film

I} cinema assomiglia alla televisione per i potenti ef-
fetti che produce sull'immagine che i bambini hanno del:

mondo sociale. Cinquant’anni fa, molto prima che

scesse la televisione, un programma di ricerca noto co-

me il Payne Fund Studies mise a fuoco gli effetti de

cinema su preadolescenti e adolescenti. R.C. Peterson e.

L.L. Thurstone, gli autori di uno dei volumi del Payn

Fund scelsero tredici film significativi che ritenevano atti
a influenzare gli atteggiamenti sociali: ad esempio, The.
birth of a Nation, gli atteggiamenti razziali; All quiet on:

the Western Front (All'Ovest niente di nuovo) quelli ne:
confronti della guerra. Essi verificarono le risposte de
ragazzi prima e dopo la proiezione di ogni film. (Si tra
tava di studenti bianchi provenienti da piccole citth del
Centro-Ovest) ¥, :
Circa la meta dei film dopo una sola proiezione, pro
dussero uno spostamento di atteggiamenti, che in alcun
casi, fu massicecio, Per esempio prima di vedere Th
Birth of a Nation circa I'80% dei ragazzi aveva riportat
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quanto non fossero prima della proiezione del ﬁim, seb-
bene gli effetti di gquesto fossero svaniti con il tempo.
In generale gli effetti a lungo termine s1 situavano a
mezza strada tra gli atteggiamenti espressi in origine e
quelli manifestati subito dopo il film, e perduravano fino~
a diciannove mesi, il pitt Iungo intervallo di tempo ve-
rificato. Un altro dato importante & emerso da questa
ricerca: questi effetti risultarono cumulativi; vale a dire
che vedere due o tre film con una determinata imposta-
zione su un dato argomento provocava un cambiamento
di atteggiamenti pili massiccio rispetto al vederne uno solo.

Questo studio evidenzia come, anche un’unica proie-
zione di un film, che abbia un certo poiere di comunica-
zione, eserciti un decisivo impatto sulla concezione che
un giovane ha del mondo. ¥l cinema ha avuto un'influen-
za speciale sulla cultura americana; soprattutto prima
dell'avvento della televisione la gente vedeva gli stessi
film, distribuiti su tutto il territorio nazionale. Tuttora
sono molto pili numerosi i bambini che vanno a vedere
un film di successo di quelli che seguono un qualunque‘
brogramma televisivo. Pertanto qualungue effetto provo-
cato da un film di successo & un effefto di massa.

E' interessante chiedersi perché soltanto la metd dei
film selezionati per la ricerca abbiano prodotto cambia-
menti di atteggiamento. Dal momento che leffetto pin
massiccio fu prodotto dal film piil noto — The Birth of
@ Nation - e dal momento che i film che non provoca-
rono cambiamenti di attegpiamento sono oggi sconosciu-
ti, sarei indotta a dedurre che il potere di influenzare gli
atfeggiamenti sociali dipenda dalla qualita artistica e
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drammatica del film. Questa richiede tuttavia un'ult
riore indagine. :

La scoperta che gli effetti del film sugli atteggiament
sociali sono cumulativi & impressionante, se applicat
alla televisione. I giovani, in questa ricerca, videro a
massimo qualche fitm che si faceva portavoce di un de
terminato atteggiamento. Anche se i bambini prestan
meno attenzione allo spettacole televisivo che non al film
¢ impressionante pensare a quanti programmi che comu
nicano un'unica e costante visione della realtd social
vengono visti da chi fruisce abitualmente della TV, e
quanti programmi presentano atteggiamenti sociali fon
damentalmente analoghi. Pertanto gli effetti cummulativi
della televisione sono probabilmente molto pili vasti di
quelli del cinema. Una ricerca condotta in Svezia dice
questo proposito:

« La televisione, a lungo andare, ha praticamente so
lecitato tutti i ragazzi in eth scolare a desiderare un tip
di vita pill attivo, pilt mobile e urbanizzato. In partico
lare, il desiderio di trasferirsi in cittd si fa sempre pi
grande. Le aspetiative rispetto alle future occupazioni, s
sono fatte pill esigenti e parzialmente differenziate. I
bambini sognano lavori di prestigio, come ad esempio:
diventare calciatori, piloti, cantanti, stelle del cinema, d
sertando le attivith di insegnanti, artigiani, commessi di:
negozio » 2,

Un fenomeno parallelo fu riscontrato in Inghilterra,
anche all’epoca in cui la televisione era ancora a un L
vello di sviluppo iniziale#, '

Riconoscimento dei personaggio
e identificazione

Grant Noble, in un libro intitolato Children in Fronut:
of the Small Screen ipotizza che i bambini, riconoscendo
una somiglianza fra i personappi televisivi e le persone;

daz essi conosciute, riducano l'incertezza circa l'esito del-
Ia trama e siano in grado di prevedere cid che accadra
dopo. Noble contrappone il riconoscimento di un perso-
naggio all'identificazione, dove i bambini, perdendosi nel-
lo schermo, diventano il personaggio stesso. L'identifica-
zione non sviluppa la capacith di vedere cid che accadra
dopo perché, secondo le parole di Noble, « i bambini che,
identificatisi come eroi del film, condividono il qui ed
ora delle esperienze del protagonista nel corso del film
stesso, non hanno bisogno di anticipare la trama » 2, Sta-
bilito che tanto il cinema quanto la televisione stimolano
il verificarsi di eantrambi i processi, Noble afferma tut-
tavia che, mentre il film stimola maggiormente l'identi-
ficazione, la televisione tende invece a sviluppare il rico-
noscimento, consentendo cosi al bambino di interagire,
in maniera sostitutiva, con lintero mondo sociale,
James Hosney ha avanzato l'ipotesi che i bambini
non si perdanc completamente nella televisione, perché
i contorni dello schermo televisivo restano sempre co-
munque al centro del campo visivo dello spettatore, Al
cinema, invece, 'ampiezza dello schermo fa si che i bordi
siano situati alla periferia del campo visivo: l'assenza di
confini definiti rende in tal modo pih facile allo spetta-
tore diventare parte deHa scena, facilitando cosi I'tden-
tificazione. 11 collegamento esistente fra riconoscimento
¢ previsione & sostenuto dai dati sperimentali di Noble.
Quando un film veniva interrotto a metd i bambini che
assimilavano qualche personaggio del film a qualcuno di
loro conoscenza, prevedevano in genere correttamente cid

- che Y'eroe o il « cattivo » avrebbero fatto dopo. L'identi-

ficazione con un personaggio non stimolava né meno-
mava la capacity di previsione,

Pertanto, sulla base del riconoscimento di un perso-
Baggio, i bambini acquisiscono la conoscenza di modell
di comportamento prevedibili all'interno del mondo del-
lo schermo, applicabili tanto al suo interno, quanto fuori
di esso: i bambini possonc utilizzare le somiglianze fra
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i personaggi dello schermo e le persone della vita realf
per fare delle generalizzazioni circa le leggi ¢ la regola
rith che governano il comportamento umano.

Conoscenza, sentimento e comportamento

Il potere della televisione di cambiare gli atteggia
menti sociall dei bambini e le loro convinzioni sui com
portament] fra persone del mondo reale, fa sorgere 1
domanda del come questi cambiamenti di atteggiament
influlscano sul loro comportamento effettivo. B' facil
scoprire un certo tipo di effetti: spesso i bambini pren
dono i personaggi pilt popolari defla televisione com
esempi da imitare: il giorno dopo che Fonzie, in un
puntata della serie Happy Days, st procurd un tesserin
per la biblioteca, in America il numero di ragazzi ch
fece richiesta analoga aumentd di cingue volte. Partico
lari di questo genere, qualora fossero inseriti in pro
grammi di svago, polrebbero avere un effetto molto po
sitivo sul comportamento dei giovani senza richieder
alcun cambiamento di fondo nella natura delle trasmis
sioni televisive B,

Il collegamento fra televisione e comportamento & d
natura complessa ed & influenzato da molti fattori oltr
alla conoscenza e agli atteggiamenti acquisiti attravers
la televisione. Tatftavia molte ricerche condotte in que
sto senso hanno rilevato Vesistenza di un collegament
fra il puardare alla televisione esempi di comportament
anti-sociale (per esempio, atti di violenza) e il conseguen:
te comportamento nella realtd; un'altra serie di dati se
gnala come il guardar spettacoli o programui che ripro
ducono un comportamento sociale positivo — come pre-.
stare aiuto e offrire collaborazione - pud influenzare.
i ragazzi ad agire secondo modalith pilt sociali. Come.
per la conoscenza sociale la televisione, in quanto mo

64

dello di comportamento, pud agire in direzioni opposte

a seconda del contenuto del programma 24

Gli effetti a lungo termine che la_t?:le\riswne Proc_luce
sul comportamento sono di pit difficile _deterrrqnazmn_e
rispetto a quelli sulla conmoscenza ¢ su_gh attegglaxxien‘tl.
Ma conoscenza e attegglamenti spesso 1nﬂuez_12ano_ _lazw-
ne. Ad esempio, V'atteggiamento di un gambino nei con-
fronti di un gruppo di minoranza e la conoscenza c}qe
egli ha del problema relativo ad esso, ovviamente In-
fluenzeranno il suo modo di agire nel momento I cul
incontrera un membro di quel gruppo. o

Spesso 1 sentimenti sono laneflo di congiunzione fra
televisione, comoscenza e comportamento. Un. esempio di
cid & rappresentato dall'uso della televisione per ridurre
nei bambini la paura delle operazion chirqrglche. Adf
un gruppo di bambini fra i 4 e i 12 anni, ciascuno dei
quali doveva sottoporsl a un certo mte}ﬂven.to chm‘J_r-
gico, furono mostrati dei film di un bam'r?lno ch'e veniva
ricoverato in ospedale e che subiva un‘operazione. Ri-
spetto a un gruppo analogo di bambini che avevano
visto un film su un diverso argomento, 1 primi erano
meno impauriti, tanto prima quanto dopo l'operazione
e nella fase post-operatoria presentarono meno problemi
di comportamento %, B

L'uso della televisione in ospedale stabﬂlsce.u'n punto
importante: nel pensare al rapporto tra ‘bambini e tele-
visione non dovremmo lmitarci ai soll programinl che
vengono trasmessi, I progressi della tecpologia tele\‘nswa
hanno aperto immense possibilita per la creazione d%‘ﬁlm
specifici destinati a uno specifico uditorio. Esiste gia un
corpo di letteratura scientifica sull'aso terapeutico del
film allo scopo di diminuire l'ansia. )

La televisione (o il cinema) si presta molto meglio a
questo tipo di educazione emotiva di q}lanto non fa?cma
-Ia stampa %, Ad esemplo, per preparare 1 bambini all’'ope-
razione chirurgica, si sarcbbe potuto usare un opuscolo

stampato, ma per quanto chiara, quella presentazione,
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sarebbe sempre stata sfavorita: la stampa infatti & I che la violenza in televisione rende i bambini piti tolle-

neare e sequenziale: vale a dire, pud presentare soltanto ranti della aggressivith esercifata sugli altri ed emotiva-
una cosa per volFa. Le reazioni emotive, invece, Sl verk ‘mente meno sensibili alla violenza, Secondo le parole di
ficano in genere simultaneamente ad altri eventi. In parte un bambino di 11 anni intervistato da Newsweek: « si
a causa del fatto che il linguaggio & sequenziale e in vede tanta di quella violenza che non significa pil: niente.
parte perché ogni singola parola veicola soltanto una por- Se vedessi gualcuno che viene ucciso realmente mon sa-
zione di un pensiero completo, comunicare un’informa rebbe poi gran cosa. Sento che sto diventando duro co-
zione attraverso la stampa costitnisce uno sforzo relati me un sasso » .
vamente impegnativo. Questa & la ragione per cul «una L'insorgere di emozioni, provocate dalla visione di si-
1mmagine_ vale mille parole » (Mentrq la tfalex:‘rismne ¢ il tuazioni di adulil, con cui i bambini in genere non si im-
mezzo migliore per presentare i sentimenti di un perso- batterebbero, pud avere anche altri effetti. In Inghilterra,
naggio, il mezzo stampato & il migliore per presentarne verso la fine degli anni cinquanta, negli adolescenti che
pensieri pilt reconditi. Di questo parleremo al cap_itolo 6) guardavano la televisione era piit i)rofonda la preoccupa-
Perché il film suil'operazione chirurgica raggiunga lo zione di crescere rispetto ai loro coetanei che non la guar-
scopo, & necessario che mostri i sentimenti del paziente davano®. B’ come se l'essere esposti quotidianamente al
rispetto a cid che gli sta accadendo, e che non si limit mondo degli adulti, cosi come viene rappresentato in
alle sole informazioni sugli eventi. Il potere della tele televisione, rendesse i giovani pilt timorosi sulla possi-

visione a stimolare emozioni che restanc nella memoria bilita di creare il proprio mondo adulto
& dimostrato da uno studio su adolescenti condotto in
Svizzera: le reazioni emotive a personaggi visti in TV

persistevano per tre settimane, mentre gli effetti stretta Imparare ad essere un consumatore
mente cognitivi della trasmissione diminuivano nello stes -
so arco di tempo*. ) Una parte importante della realth sociale dei bambini
Inolire la stampa non & in grado di presentare I ¢ il loro ruolo di consumatori. In paesi come gli Stati
modo altrettanto realistico quanto la felevisione o il ¢i Uniti, la televisione & un'impresa esclusivamente com-
nema eventi come ad esempio un’operazione chirurgica merciale e 1a pubblicith televisiva rappresenia una parte
Il realismo della proiezione rende molto pitt facile all importante dei programmi cui i bambini vengono espo-
spettatore (in questo caso il paziente) assimilare cid ch sti, influenzandoli notevolmente. Questa influenza, tutta-
gli sta accadendo con cib che vede nel film, rendendogli . via, viene esercitata sul bambino in quanto consumatore
in tal modo pih facile applicare I'apprendimento trattd.  anche quando non viene trasmessa pubblicita. Negli anm
dal film alla sua situazione reale. cinquanta fu rilevato che in Inghilterra i bambini che
11 potere dela televisione e del cinema di comunicar Seguivano esclusivamente programmi della BBC, dove non
i sentimenti, pud essere tanto benefico quanto pericoloso. . Veniva trasmessa pubblicity, avevano o nutrivapo piil am-
Lo stimolo di un'emozione in una determinata situazioné bizioni materialistiche dei bambini che non vedevano la

come quella felevisiva, che non porta conseguenze DE televisione: adolescenti che guardavano la televisione, ad
mondo reale, pud provocare una desensibilizzazione de Csempio, erano interessati prevalentemente a cid che un
sentimento. Ad esempio, alcuni ricercatori hanno rilevatd deani avrebbero avuto; 1 loro coetaneil senza televisione
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erano interessati prevalentemente a cid che avrebber
fatto. Maggiore era il tempo che il bambino passava da-
vanti alla televisione, piti aumentava questa prospettiva;
materialistica®. Sembra che le immagini visive offerte
dalla televisione creino di per sé un’ipervalutazione degli
oggetti visibili e tangibili — e quindi del consumismo -
come mezzi per definire la propria identith e il proprio
stile di vita.

Anche le caratieristiche formali deila televisione in-
fluiscono sullo sviluppo del bambino come consumatore.
La pubblicith negli Stati Uniti & pesantemenie caratteriz-
zata dalla visualith, & orientata all’azione costante e ripe-
titiva ¢ fa uso di musiche e di canzonette orecchiabili:
tutti elementi e caratteristiche che attirano l'attenzione
e Promuoveno Papprendimento anche fra i pit piccoli
come ha mostrato una ricerca condotta st Sesame Street
(Infatti gli ideatori di Sesame Street hanno preso alcune
idee dallo studio delle tecmiche usate dalla pubblicitd)

T genitori temono in genere gli insegnamenti poten
ziali insiti nella pubblicita, e poiché i pubblicitari hanno
perfezionato via via le loro tecniche di penetrazione que
sta paura & del futto giustificata. 1 bambini guardano
apprendono dalla pubblicita: ricordano slogan, canzonet
te, nomi di prodotti e cercano spesso di indurre i geni
tori a comprare i prodotii reclamizzati. 1 bambini al d
sotto dei 7 anni sono particolarmente vulnerabili a que-
sti effetti, probabilmente perché non sono in grado di
discriminare tra il programma vero ¢ proprio e la pub-
blicith e non si rendono conto che lo scopo di questul
tima & la vendita di prodotti¥: essi la accettano come:
qualcosa che fornisce informazioni, al pari di qualunqu63
altro tipo di trasmissione televisiva,

Cosa. si pud fare? Sembra che l'impatto della pubbli:
cith possa essere notevolmente influenzato. dalla discus:
sione e dall'istruzione. Ad esempio, alcuni ricercatori han;
no elaborato dei corsi per aiutare i bambini delle ele:

mentari a comprendere gli scopi e la matura della pub:
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. Molta parte della ricerca svolta in questo ambito mostra

blicith e a saper decidere meglio i loro acquisti. Il corso
che funzionava meglio era quello dove si spiegava come
la pubblicith crei bisogni e desideri nei giovani, si insi-
steva sulla necessitd di prestare attenzione alle informa-
zioni contenute nel messaggio pubblicitario e si stimola-
vano i bambini ad essere piit critici e a porre delle do-
mande. Dopo una settimana di lezioni — della durata di
mezz’ora I'ina — tutti 1 bambini trovavano i prodotti re-
c?amizzati meno desiderabili, comprendevano meglio i va-
ri messaggi pubblicitari e 1i ritenevano meno credibili 2,
; 1] successo ottenuto da questo breve programma didat-
tico mostra che mon & poi difficile controbilanciare il po-
tere di insegnamento della televisione quando esso non
faccia Vinteresse dei bambini. It corso di cui ho parlato
ffu glaborato per uso scolastico, ma i genitori possono
impiegare le stesse tecmiche a casa: segnalare che la
publ?licité & organizzata per venderc e per creare bisogni,
porsi degli interrogativi sul metodi impiegati (come per
esempio, 'esagerazione) e, piit in generale, farne argo-
mento di discussione e di valutazione critica.

La televisione come realta

~ Uno dei motivi per cui i bambini sono cosi vulnerabili
al messaggi della televisione risiede nel fatto che essi
r1ter.1gono reale cio che vedono alla TV. I pilt piccoli
eqmp.arano alla realty tutto cid che viene trasmesso, ad
eccezione dei cartoni animati. Aimée Dorr racconta un
a_neddotp sul suo bambino di tre anni, che la vide un
giorno in televisione, rilasciare un’intervista: «I1 padre
del bambino mi ha riferito che egli mi chiamava per
gome, mi faceva delle domande e cercava di farmi ve-
ere delle cose; si arrabbid molto quando io continuai
4 Ignorare i suoi tentativi per impegoarmi in un inter-
scambio sociale ¢ infine usci dalla stanza sdegnato »®,
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che la confusione del mondo televisivo con la realtd di
minuisce sensibilmente con l'etd.

Ouando i bambini diventano pili grandi adottano nuo
ve definizioni della realtd televisiva: in un primo mo
mento ritengono che qualungue cosa essi vedano alla
televisione, che potrebbe accadere nel mondo reale, ac
cada realmente alla televisione; in un secondo temp
ritengono che cid che vedono alla televisione rappresent
gualcosa che potrebbe accadere nel mondo reale. Tuttavia,
nonostante questi mutamenti di significato, la convinzio-
ne che cid che viene trasmesso rappresenti la realta 80-
ciale non sembra cambiare molto, man mano che F'esp
rienza nella vita reale o le ore passate davanti al telev
sore aumentano. E il carattere realistico di molti pr
grammi di svago sembra contribuire a quiesto effetto

Inoltre se¢ i bambini riconoscono che alcuni perso:
naggi televisivi assomigliano a persone conosciute, o Sl
identificano con essi, questo piit profondo coinvolgimento
personale li induce ad attribuire al programma un com
notato ancor piit reale. Dal momento che i bambini ten:
dono a identificarsi con i personaggi fantastici (ad esem
pio Superman) e a riconoscere quelli reali, i fattori che
operano in favore di una considerazione del mondo tele:
visivo come reale, da parte dei bambini, sono potentis:
simi®, e cid i rende, a tutte le eth, estremamente vul:
perabili ai messaggi sociali della televisione.

I bambini riconoscono i libri come prodotti di ta
tasia molto prima di quanto non riescano a farlo rispetto
alla televisione %, Sembra che il fatto che Ja stampa non
assomigli fisicamente alle cose e agli eventi che simbo
lizza renda pitt facile separarne il contenuto dal monde
reale. Cosi, come molti temevano, la televisione comt 1
suo modo di presentare ur’azione viva, & iI mezzo pifi
seduttivo per indurre la trasformazione della fantasia
realth. Tuttavia, cid che costitnisce un effetto negative
per quanto riguarda la presentazione della fantasia pu
essere positivo per quanto riguarda la presentazione
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fatto: la televisione pud diventare un mezzo estremamen-
te adatto per insegnare ai bambini le cose del mondo
reale, Tn Scandinavia & stato rilevato che se bambini di
11 anni apprendono una stessa notizia dalla televisione,
dai genitori, dall'insegnante ¢ dal giornale, la maggioran-
za di essi accorda allinformazione televisiva la massima
credibilith: essi considerano infatti la televisione il mez-
zo pil1 informato ¢ affermano che I « puoi vedere da solo
quello che succede » ¥,

I .bambini che appartengono ai gruppi di minoranza
o agh. strati socio-economici pitt depressi sono i pitt vul-
nerabili all'influenza esercitata dalla televisione sul loro

_concettd della realth sociale: in America infatti, essi so-

no molto pits inclini a credere — rispetto ai bambini bian-
chi € a quelli della. classe media — nel realismo del mon-
do’ presentato sullo schermo®. Questa pud essere solo
un esemplificazione del principio secondo cui meno si &
informati su una determinata questione, pilt grande & il
potere della televisione di definirla in maniera sostitutiva.
II' mondo televisivo americano & prevalentemente di razza
bl:'fmca e di classe borghese; pertanto esso ¢ mediamente
Pia familiare ai bambini delle comunitd bianche e bor-
ghesi che non ai bambini dei gruppi di minoranza o degli
Si'ljai'l‘ Sf)cio-economici meno privilegiati. In base a questo
Principio, un bambino che, pur provenendo da un grup-
po di minoranza o dalla classe operaia, abbia un’espe-
fienza personale che include il mondo della borghesia
bianca, & al pari dei bambini di questa classe, meno
Vulnera\bile allimmagine che ne passa la televisione.
d c?:ﬁr?ir‘éefﬁ) che lg televisione ha un po:t.ere maggim_‘\e
probabiti ;fnoto, e alt'rettan_to vero che‘llgnoto ha pit
ma oh essere framt_esg;. ad esempio, un program-
glio o ;mrlfuarda una far_mfgha della classe m.edla & me-
da quellipdesl(l) dai bambint .della S:Iasse media che non
possibiiita ; a classe operala e viceversa #, I?e}“tanto la
i comprendere la descrizione televisiva di un
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ambiente sociale diverso da quello del bambino sara mi: Cosa possono fare i genitori
nore, anche se quella descrizione & pili potente, rispetio

al mezzo stampalo, nel dar forma all'immagine che il Non esistono praticamente ricerche su cid che proba-
bambino ha di quell’ambiente, ' bilmente i genitori vorrebbero sapere: come controbilan-
Atteggiamenti e credenze del bambino possono ope ciare ciog 'influenza dell'informazione sociale che i bam-
rare come una difesa comtro I messaggi televisivi che H bini ricevono dalla televisione. Sappiamo che discutere i
contraddicono: i bambini che coltivano idee stereotipalg programmi con i bambini, con i genitori, o altri adulti,
dei ruol sessuali distorcono, nella loro mente, il mate- pud aumentare 1 benefici e neutralizzare gli effetti nega-
riale televisivo per accordarlo con le [oro concezioni, e tivi di alcuni programmi televisivi®. Ad esempio, I'inter-
viceversa, quelli che ne hanno un'opinione anticonformi- |  pretazione di Batman da parte di un adulto rese i bam-
sta tendono a distorcere il materiale televisivo in sensd bini di una scuola elementare pitt critici neil confronti
opposto®, Talvolta queste percezioni distorte o selettive della violenza contenuta nel programma e, come abblamo
possono portare o indurre effetti contrari sugli atteggia- visto, Vinterpretazione di un adulto di un episodio della
menti del bambino, In un esperimenio condotto negl serie All in the Family 1i indusse ad accettare con mi-
Stati Uniti venne mostrata a bambini di 8, 10 e 13 anni == nore difficolth ruoli sessuali non tradizionali.
della pubblicith non sessualizzata. I bambini di 8 e 10. - ) Per scendere nel concreto, i genitori possono interve-
anni, tanto maschietti che femminucce, sostennero ruoll ~  ure sulle conoscenze sociali che 1 bambini traggono dalla
meno iradizionali per le donne. Si verifico tuttavia vm - televisione, dando chiarimenti sui messaggi pih significa-

effetto opposto fra i maschi di 13 anni, che sostennero . tivi e interpretando cid che sta accadendo sullo schermo.
in maniera ancor pill csasperata i tradizionali ruoli fem: In uno studio condotto su questo tipo di situazione, fu
minili: questi ultimi, che erano alle prese con lelabora II;zstratg a bambini di 5 e 6 anni un episodio del pro-
zione della loro identitd maschile, probabilmente sentl gramma televisivo Adam 12. L'episodio parlava di stu-

denti che mari . . ; N
. . i . arinavano la scuola e si cacciavano nei guai.
vano quel messaggio .pubbhcﬂa%'lo estrfemam’ente perico Un primo gruppo di ragazzi guardo la trasmissione con
loso. {La differenza di eth fra i gruppi dell’esperiment un insegnante che faceva commenti neutri del tipo: «al-

riflette anche un dato dell'esperienza pili generale, secon lora, adesso ci sediamo qui e guardiamo la televisione ».
do cui i pit giovani sono pill aperti ai messaggi prov "Il secondo gruppo di ragazzi, lo guardd con lo. stesso
nienti dai mass media). Analoghi effetti di ritorno son insegnante, il quale perd questa volta faceva commenti
stati verificati in Inghilterra, in un gruppo di adolescen esplicativi del tipo: «quel ragazzo si sta cacciando nei

che avevano assistito a un programma televisivo dov guai: non & andato a scuola come doveva. B’ brutto ma-

uomini e donne svolgevano ruoli occupazionali non trz rinare la scuola ». I bambini del secondo gruppo appre-
dizionali, Reazioni di questo tipo contro il messaggt Sero particolari pitt specifici rispetto al programma, am-
televisivo si verificano quando queStO va a urtare contr '_Pﬁarono le loro nozicni sul marinare la SCHOI&, e matu-
atteggiamenti preesistenti del bambino, e dimostrano ch farono atteggiamenti piit positivi nei confronti dei com-
gli effetti della televisione sono funzione non soltanto ‘menti dell'insegnatne. Una scitimana pili tardi le diffe-
cit che il mezzo di comunicazione trasmeite ma anche ¢ Tenze fra i due gruppi erano ancora evidenti, e cid stava

cid che il bambino porta in sé, nell’accostarsi ad ess -ad indicare che la discussione mon solo aveva Promosso
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un apprendimento immediato, ma anche un processo d
memorizzazione %,

Questo semplice procedimento pud essere facilment
svolto dai genitori a casa, se essi sono disposti a gua
dare Ia televisione con i loro figli. Se osserviamo cio ch
accade nelle famiglie, vediamo che in realth genitori
figli spesso puardano la televisione insieme, ma di rad
i genitori forniscono questo tipo di commento #,

Pud sembrare a volte che la televisione, negli Sta
Uniti, trasmetta un messaggio univoco sulla natura d
mondo sociale: tuttavia abbiamo visto che esistono i
realth messaggi diversi e che essa pud esercitare influe
ze opposte sugli atteggiamenti sociali, a seconda del co
tenuto del programma. Questi fatti contengono delle i
plicazioni ovvie, eppure importanti, per 1 genitori: sc
gliete voi i programmi per i vostri figl e fornite loro
aiuto per imparare a scegliere da soli. Non tutti i ge
tori concorderanno sui valori sociali da trasmettere
propri figli; tutti i genitori perd ne favoriscono la socl
lizzazione all’interno di un assetto di valori, quale ch
esso sia. La scelta e la discussione dei programmi telt:
visivi devono essere considerate non come una forma di
censura, ma come un ampliamento di questo processo
di socializzazione normale € universale. :

E’ utile ricordare che U'influenza esercitata dalla te
visione sull'atteggiamento e sulle conoscenze dei gioval
sembra essere parficolarmente forte nei campi dove €3
mancano di esperienza. I bambini che dispongono dic
noscenze dirette sono in grade di distinguere con ma
giore chiarezza il mondo reale da quello televisivo:
Pertanto i genitori hanno la possibilita di controbild
ciare gli effetti della televisione, consentendo ai loro fig
di fare esperienze dirette negli ambiti che essi giudic
importanti. Ad esempio, un modo per neutralizzare
stereotipi etnici forniti dalla televisione & quello di ©9
sentire al bambino di frequentare gente di gruppi et
diversi.
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Aimée Dorr insieme ad altri suoi colleghi ha messo
a punto due corsi didattici per sviluppare le capacith
critiche e indurre i bambini a verificare la realty di cid
cjhe vedono alla televisione. Ciascun programma prevede
1}139 cqmbinato di brani di sequenze registrate, discus-
sioni di gruppo, sperimentazione di ruoli, giochi, com-
menti da parte dell'insegnante. Il « programma industria-
lq» sottolinea la mancanza di realismo dei programmi
di svago e le caratteristiche del sistema economico indu-
striale: ad esempio, il fatto che i programmi vengono
trasmessi per fare soldi. Il « programma processuale »
msegpa .ai bambini i procedimenti da seguire e le fonti
a cul rivolgersi per giudicare del realismo televisivo
sottolineando che la misura del realismo varia da prcn:
gramma a programma.

E’lstat'a'condotta un'indagine sugli effetti prodotti da
2;11"{;:5}51 corsi, da cui & emerso che il «programma indu-
b gefil» ha provocato un potevole scetticismo sulla real-
ora Tho spettacolo televisivo. (Il programma in oggetto

g ¢ Jeffersons, una commedia che presenta I'imma-
%1;1;!0 pluttosto stereotipata di uma famigha nepra). 11
o 1iracmma PItOCESSHE}IE: » ha. .indotto giudizi pit equi-
CDnten’evon cui i bambini stab\zhvano f:he la trasmissione
I‘iSultatoa" a un tempo, realtd e finzione. Comungue, il
i cora 8‘1;1111 Importante sta for_se. nel fatto che entrambi
tico o int;:;gpgi?;o nei bamtl)lml un ‘attegigiamento cri-
dalla td@visioie . rispeito alla realth sociale proposta
binf:l;i d;mOStls'a che & possibile insegnare anche a bam-
esprimens amni, e in un tempo relativamente breve, ad
alla Ty Pgluchz; c1j1t1c1 sull.a.reglta di cid che vedono
altitare ‘a ti‘ﬂg;‘amml SE:OlaStICI' di questo tipo possono
3 Fruiton, C;i_ormare il b.ambmo da spettatore passivo
fato dafle traslliel}mfentfa attw.ol del mondo sociale presen-
_ ssioni televisive.
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